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รายวิชา  การตลาดระหว่างประเทศ
ชื่อสถาบันอุดมศึกษา

  มหาวิทยาลัยราชภัฏนครปฐม

วิทยาเขต/คณะ/ภาควิชา  สาขาวิชาธุรกิจระหว่างประเทศ  คณะวิทยาการจัดการ   
หมวดที่ 1  ข้อมูลทั่วไป
1. รหัสและชื่อรายวิชา
   
 รหัสวิชา 3632502     (ชื่อวิชาภาษาไทย)     การตลาดระหว่างประเทศ
                                     (ชื่อวิชาภาษาอังกฤษ)  International Marketing
 2. จำนวนหน่วยกิต

3 หน่วยกิต (3-0-6)
3.  หลักสูตรและประเภทของรายวิชา

3.1 
หลักสูตร  บริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาธุรกิจระหว่างประเทศ

3.2 
ประเภทของรายวิชา 
บริหารธุรกิจ
4.  อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน
 
4.1 
อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 
    อาจารย์ วัลลภา  วิชะยะวงศ์          


4.2 
อาจารย์ผู้สอน 

    อาจารย์ วัลลภา  วิชะยะวงศ์
5.  ภาคการศึกษา/ชั้นปีที่เรียน

ภาคการศึกษาที่ 2/2558  ชั้นปีที่ 1
6.  รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) (ถ้ามี)

ไม่มี
7.  รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisite)  (ถ้ามี)

ไม่มี
8. สถานที่เรียน

อาคาร โลจิสติกส์ ห้อง 404
9.  วันที่จัดทำหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด


วันที่   29 เดือน ธันวาคม  พ.ศ.  2558
หมวดที่ 2  จุดมุ่งหมายและวัตถุประสงค์
1.  จุดมุ่งหมายของรายวิชา(วัตถุประสงค์การเรียนรู้)
1.1 มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับพื้นฐานองค์ประกอบ และกระบวนการตลาดระหว่างประเทศ
1.2 รู้ปัจจัยต่างๆที่มีผลต่อการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดระหว่างประเทศ
1.3 สามารถวิเคราะห์สาระสำคัญและขอบเขตของการตลาดระหว่างประเทศ
2.  วัตถุประสงค์ในการพัฒนา/ปรับปรุงรายวิชา

เพื่อให้นักศึกษามีความรู้พื้นฐานเป็นการเตรียมความพร้อมด้านปัญญาในการนำความรู้ ความเข้าใจ ในด้านการเตรียมความพร้อมเบื้องต้นในการเป็นผู้ประกอบการด้านธุรกิจนำเข้าและส่งออก เพื่อเป็นพื้นฐานในการวิเคราะห์กรณีศึกษาในการประกอบการธุรกิจระหว่างประเทศ และเพื่อสอดคล้องกับเหตุการณ์ปัจจุบันจึงจัดให้มีการปรับเปลี่ยนกรณีศึกษาต่างให้เข้ากับยุคสมัย
หมวดที่ 3  ลักษณะและการดำเนินการ

1.  คำอธิบายรายวิชา

ศึกษาและนำความรู้มาประยุกต์เพื่อใช้ในการวิเคราะห์การตลาดระหว่างประเทศในปัจจุบัน ซึ่งรายวิชาการตลาดระหว่างประเทศนี้เน้นการเรียนการสอนในเรื่องการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่จำกัดในแต่ละประเทศนำมาใช้ได้อย่างคุ้มค่าและมีการแลกเปลี่ยนกัน โดยการแลกเปลี่ยนจะแตกต่างกันออก ไปในแต่ละประเทศซึ่งนำมาศึกษาในเรื่องกลยุทธ์ทางการค้าและแลกเปลี่ยนการตลาดระหว่างประเทศ 
1. จำนวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา
	บรรยาย
	สอนเสริม
	การฝึกปฏิบัติ/งานภาคสนาม/การฝึกงาน
	การศึกษาด้วยตนเอง

	บรรยาย  45 ชั่วโมงต่อภาคการศึกษา

	สอนเสริมตามความต้องการของนักศึกษาเฉพาะราย
	ไม่มีการฝึกปฏิบัติงานภาคสนาม
	การศึกษาด้วยตนเอง 6 ชั่วโมงต่อสัปดาห์



3.  จำนวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้คำปรึกษาและแนะนำทางวิชาการแก่นักศึกษาเป็น
     รายบุคคล
    
- อาจารย์จัดเวลาให้คำปรึกษาเป็นรายบุคคลหรือรายกลุ่มตามความต้องการ 1 ชั่วโมงต่อสัปดาห์  
      
- อาจารย์ประจำรายวิชา ประกาศเวลาให้คำปรึกษาในชั่วโมงแรกที่ทำการเรียนการสอน
หมวดที่ 4  การพัฒนาผลการเรียนรู้ของนักศึกษา
1.  คุณธรรม จริยธรรม

1.1  คุณธรรม จริยธรรมที่ต้องพัฒนา (ให้ตรงกับ มคอ.2) 


 พัฒนาผู้เรียนให้มีความรับผิดชอบ มีวินัย มีจรรยาบรรณวิชาชีพ เคารพในสิทธิของข้อมูลส่วนบุคคล การไม่เปิดเผยข้อมูล และไม่ละเมิดลิขสิทธิ์ทางปัญญา มีความซื่อสัตย์ โดยมีคุณธรรมจริยธรรมตามคุณสมบัติหลักสูตร ดังนี้


- มีวินัย ตรงต่อเวลา มีความรับผิดชอบต่อตนเองและสังคม

1.2  วิธีการสอน 


 บรรยายพร้อมยกตัวอย่างกรณีศึกษาเกี่ยวกับหลักการตลาดระหว่างประเทศ และประเด็นทางด้านจริยธรรม กลยุทธ์ ที่เกี่ยวข้องกับตลาดระหว่างประเทศ เช่นการป้องกันตนเอง การเปิดเผยข้อมูลการนำชิ้นงานหรือผลิตภัณฑ์ของคู่แข่งมาเปิดเผย การนำเสนอรายงาน การตรวจสอบภายใน โดยมีวัตถุประสงค์ไม่สุจริต หรือขาดจริยธรรม
    
 
- อภิปรายกลุ่ม
          

- กำหนดให้นักศึกษาหาตัวอย่างที่เกี่ยวข้อง
                - บทบาทสมมติ

1.3  วิธีการประเมินผล



-  พฤติกรรมการเข้าเรียน และส่งงานที่ได้รับมอบหมายตามขอบเขตที่ให้และตรงเวลา


-  มีการอ้างอิงเอกสารที่ได้นำมาทำรายงาน อย่างถูกต้องและเหมาะสม
2.  ความรู้ (ตรงกับใน มคอ.2)

2.1  ความรู้ที่ต้องได้รับ 
      มีความรู้ ความเข้าใจในหลักการ ทฤษฎี และสามารถนำไปประยุกต์ใช้ในการประกอบ
อาชีพได้

2.2  วิธีการสอน



บรรยาย อภิปราย การทำงานกลุ่ม การนำเสนอรายงาน  การวิเคราะห์กรณีศึกษา และมอบหมายให้ค้นคว้าหาบทความ ข้อมูลที่เกี่ยวข้อง โดยนำมาสรุปและนำเสนอ การศึกษาโดยใช้ปัญหา และโครงงาน Problem base learning และ Student Center เน้นผู้เรียนเป็นศูนย์กลาง

2.3  วิธีการประเมินผล



-  การวิเคราะห์ชิ้นงาน พร้อมนำเสนอแนวคิด


-  วิเคราะห์กรณีศึกษา
3.  ทักษะทางปัญญา

3.1 
ทักษะทางปัญญาที่ต้องพัฒนา
             สามารถนำความรู้ไปประยุกต์ใช้ได้เหมาะสมกับสถานการณ์ทางธุรกิจ    

3.2 วิธีการสอน
     การมอบหมายให้นักศึกษาทำรายงาน และนำเสนอผลการศึกษา วิเคราะห์กรณีศึกษา ในการนำเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาใช้ในปัจจุบัน การสะท้อนแนวคิดจากการประพฤติ

3.3 วิธีการประเมินผล

     ตรวจสอบจากแบบฝึกหัด การวิเคราะห์กรณีศึกษา
4.  ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบ

4.1 ทักษะความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลและความรับผิดชอบที่ต้องพัฒนา 

               - สามารถทำงานร่วมกับผู้อื่นได้เป็นอย่างดี
               - มีความรับผิดชอบต่อหน้าที่และงานที่ได้รับมอบหมาย

4.2 วิธีการสอน
      จัดกิจกรรมกลุ่มในการวิเคราะห์กรณีศึกษา ทั้งในประเทศและต่างประเทศ การนำเสนอรายงาน ส่งงานตามระยะเวลาที่กำหนด

4.3 
วิธีการประเมินผล



 ประเมินตนเอง และเพื่อน ด้วยแบบฟอร์มที่กำหนด
5.  ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ
     5.1 ทักษะการวิเคราะห์เชิงตัวเลข การสื่อสาร และการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศที่ต้องพัฒนา   
               - สามารถเทคโนโลยีสารสนเทศในการบริหารจัดการได้อย่างเหมาะสม

5.2  วิธีการสอน  
มอบหมายงานให้ศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง จาก website สื่อการสอน powerpoint และ
ทำรายงาน โดยเน้นการนำตัวเลข หรือมีสถิติอ้างอิง จากแหล่งที่มาข้อมูลที่น่าเชื่อถือ นำเสนอโดยใช้รูปแบบและเทคโนโลยีที่เหมาะสม    

5.3  วิธีการประเมินผล


-  การจัดทำรายงาน และนำเสนอด้วยสื่อเทคโนโลยี


-  การมีส่วนร่วมในการอภิปรายและวิธีการอภิปราย
หมวดที่ 5  แผนการจัดการเรียนรู้สอนและการประเมินผลการเรียนรู้
1. แผนการสอน
	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	จำนวนคาบ
	กิจกรรมการเรียนรู้ 
	สื่อการเรียนรู้
	ภาระงาน/ผลงาน/ชิ้นงาน
	การประเมินผลการเรียนรู้

	1
	International marketing

	3
	- บรรยาย และ แจกแจง แนวการสอนในวิชา
- อธิบาย กฎเกณฑ์ ข้อตกลงต่างๆในชั้นเรียน
	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	2
	International marketing

	3
	- บรรยายการสอนในวิชา
-เสนอข่าวหรือบทความเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-อธิบายภาพรวม ความหมาย และความสำคัญการตลาดระหว่างประเทศในปัจจุบัน

	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	3
	The Global Marketing
Environment
	3
	- บรรยายการสอนในวิชา
-เสนอบทความหรือกรณีศึกษาเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-บรรยายปัจจัยภายนอกและภายในการตลาดระหว่างประเทศ

	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	4
	Market entry strategies

	3
	- บรรยายการสอนในวิชา
-บรรยายการเลือกตลาดและวิธีการเข้าสู่การตลาดระหว่างประเทศ

-แบบฝึกหัด


	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	5 
	Market entry strategies

	3
	- บรรยายการสอนในวิชา
-เสนอบทความหรือกรณีศึกษาเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-บรรยายความสอดคล้องระหว่างธุรกิจนำเข้าส่งออกและการตลาดระหว่างประเทศ


	- Power Point
- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	6
	Exporting, Importing, and Sourcing
	3
	- บรรยายการสอนในวิชา
-เสนอบทความหรือกรณีศึกษาเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-บรรยายกระบวนการนำเข้าส่งออก INCOTERM 2010 และวิธีการชำระเงินระหว่างประเทศ


	- Power Point
- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	สัปดาห์ที่
	หัวข้อ/รายละเอียด
	จำนวนคาบ
	กิจกรรมการเรียนรู้ 
	สื่อการเรียนรู้
	ภาระงาน/ผลงาน/ชิ้นงาน
	การประเมินผลการเรียนรู้

	7
	Exporting, Importing, and Sourcing
	3
	-เสนอบทความหรือกรณีศึกษาเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-นักศึกษาแสดงความคิดเห็นและโต้แย้งในชั้นเรียน
	- Power Point
- VCD

-Presentation 
	
	

	8


	Midterm exam
	
	สอบกลางภาค   2/2558  ( 30  คะแนน)

	
	
	

	9
	Global Product Strategies


	3
	-บรรยายการสอนในวิชา
-ยกตัวอย่างในกรณีศึกษาต่างๆ
-แบบฝึกหัด
	- Power Point
- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	10
	International Pricing


	3
	-บรรยายการสอนในวิชา
-ยกตัวอย่างในกรณีศึกษาต่างๆ
-แบบฝึกหัด
	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน

	
	

	11
	International Distribution


	3
	-บรรยายการสอนในวิชา
-เสนอบทความหรือกรณีศึกษาเพื่อเป็นตัวอย่างการศึกษา
-แบบฝึกหัด
	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน

	
	

	12
	International marketing promotion/communication
	3
	บรรยายการสอนในวิชา
-ยกตัวอย่างในกรณีศึกษาต่างๆ

	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน

	
	

	13
	Business Marketing Strategies 
for Global Markets
	3
	-บรรยายการสอนในวิชา
-ยกตัวอย่างในกรณีศึกษาต่างๆ

	- Power Point

- VCD

- เอกสารประกอบการสอน
	
	

	14
	International  Market  trend
	3
	-บรรยายการสอนในวิชา
-ทบทวนบทเรียนที่ผ่านมา
-แบบฝึกหัด
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	สอบปลายภาค   2/2558  ( 30  คะแนน)

	
	
	


2. แผนการประเมินการเรียนรู้
	การประเมิน
	งานที่จะใช้ประเมินผลผู้เรียน
	สัปดาห์
ที่กำหนด
	สัดส่วนของการประเมินผล

	(1)
	สอบ
	
	

	
	   
	-  สอบกลางภาค
	สัปดาห์ที่  8
	30%

	
	
	-  สอบปลายภาค
	สัปดาห์ที่ 17
	30%

	(2)
	การเข้าชั้นเรียน
	ตลอดเทอม
	10%

	(3)
	การมีส่วนร่วมอภิปราย แสดงความคิดเห็นในชั้นเรียน
	ตลอดเทอม
	5%

	(4)
	วิเคราะห์กรณีศึกษาและการนำเสนอ
	
	15%

	(6)
	แบบฝึกหัดและการส่งงาน
	
	10%


เกณฑ์การประเมินผล

   80 % ขึ้นไป   ระดับคะแนน   A
 

             75  -  79  %  ระดับคะแนน   B+
      
             70  -  74  %  ระดับคะแนน   B


             65  -  69  %  ระดับคะแนน   C+

             60  -  64  %  ระดับคะแนน   C  
             55  -  59  %  ระดับคะแนน   D+
             50  -  54  %  ระดับคะแนน   D
             ต่ำกว่า 50 %  ระดับคะแนน   E

หมวดที่ 6  ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน

1.  เอกสารและตำราหลัก

เอกสารประกอบการสอบ วิชาการตลาดระหว่างประเทศ (ผศ.ดร.สุวัฒน์ ฉิมะสังคนันท์)
2.  เอกสารและข้อมูลสำคัญ

- หนังสือหรือนิตยสารเกี่ยวกับธุรกิจ เช่น วารสารต่างประเทศ บทความ ข่าวสาร
3.  เอกสารและข้อมูลแนะนำ
1. ห้องสมุด ม.ราชภัฏนครปฐม และหน่วยงานอื่น ๆ  ที่เกี่ยวข้อง
2. INTERNET ของหน่วยงานต่าง ๆ  ที่เกี่ยวข้อง
3. กรมส่งเสริมการส่งออก ถ.รัชดาภิเษก ตรงข้ามศาลอาญา
4. กรมเศรษฐกิจการพาณิชย์ สนามบินน้ำ
5. ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย แถวศูนย์ประชุมแห่งชาติสิริกิตต์
6. สื่อสิ่งพิมพ์ต่าง ๆ  และอื่น ๆ
หมวดที่ 7  การประเมินและปรับปรุงการดำเนินการของรายวิชา

1.  กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนักศึกษา


การประเมินประสิทธิผลในรายวิชานี้ ที่จัดทำโดยนักศึกษา ได้จัดกิจกรรมในการนำแนวคิดและความเห็นจากนักศึกษาได้ดังนี้

-  การสนทนากลุ่มระหว่างผู้สอนและผู้เรียน

-  การสังเกตการณ์จากพฤติกรรมของผู้เรียน

-  แบบประเมินผู้สอน และแบบประเมินรายวิชา
2.  กลยุทธ์การประเมินการสอน


ในการเก็บข้อมูลเพื่อประเมินการสอน ได้มีกลยุทธ์ ดังนี้

-  การสังเกตการณ์สอนของผู้ร่วมทีมการสอน

-  ผลการสอบ

-  การทวนสอบผลประเมินการเรียนรู้
3.  การปรับปรุงการสอน 

หลังจากผลการประเมินการสอนในข้อ 2 จึงมีการปรับปรุงการสอน โดยการจัดกิจกรรมในการระดมสมอง และหาข้อมูลเพิ่มเติมในการปรับปรุงการสอน ดังนี้

-  สัมมนาการจัดการเรียนการสอน

-  การวิจัยในและนอกชั้นเรียน


4.  การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนักศึกษาในรายวิชา

ในระหว่างกระบวนการสอนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์ในรายหัวข้อ ตามที่คาดหวังจากการเรียนรู้ในวิชา ได้จาก การสอบถามนักศึกษา หรือการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษา รวมถึงพิจารณาจากผลการทดสอบย่อย และหลังการออกผลการเรียนรายวิชา มีการทวนสอบผลสัมฤทธิ์โดยรวมในวิชาได้ดังนี้

-  การทวนสอบการให้คะแนนจากการสุ่มตรวจผลงานของนักศึกษาโดยอาจารย์อื่น หรือผู้ทรงคุณวุฒิ ที่ไม่ใช่อาจารย์ประจำหลักสูตร 

-  มีการตั้งคณะกรรมการในสาขาวิชา ตรวจสอบผลการประเมินการเรียนรู้ของนักศึกษา โดยตรวจสอบข้อสอบ รายงาน วิธีการให้คะแนนสอบ และการให้คะแนนพฤติกรรม
5.  การดำเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา

จากผลการประเมิน และทวนสอบผลสัมฤทธิ์ประสิทธิผลรายวิชา ได้มีการวางแผนการปรับปรุงการสอน และรายละเอียดวิชา เพื่อให้เกิดคุณภาพมากขึ้น ดังนี้

-  ปรับปรุงรายวิชาทุก 3 ปี หรือตามข้อเสนอแนะและผลการทวนสอบมาตรฐาน
ผลสัมฤทธิ์ตามข้อ 4


-  เปลี่ยนหรือสลับอาจารย์ผู้สอน เพื่อให้นักศึกษามีมุมมองในเรื่องการประยุกต์ความรู้นี้กับปัญหาที่มาจากงานวิจัยของอาจารย์หรืออุตสาหกรรมต่าง ๆ
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