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การโฆษณา หมายถึง ?



การโฆษณา หมายถึง 
รูปแบบของการเผยแพร่ขอ้มูลเก่ียวกบัสินคา้ไปยงัผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย

โดยมีจุดมุ่งหมายท่ีจะส่ือสารใหเ้ห็นถึงคุณสมบติัท่ีเด่นชดัของสินคา้ หรือ
ประโยชนท่ี์จะไดรั้บหากเลือกใชสิ้นคา้



การโฆษณาจึงเป็นการใหเ้หตุผลใหก้บักลุ่มเป้าหมาย วา่ท าไมจึงควรเลือก
ส้ินคา้นั้นๆ หรืออีกนยัหน่ึงการโฆษณาเป็น การสร้างคุณค่าเพิ่ม (Added Value)
ใหแ้ก่สินคา้ ท าใหมี้ค่าดูสมราคา หรือดูมีค่าสูงข้ึน

ความจริงในการโฆษณาไม่ใช่การส่ือสารความจริงทั้งหมดเก่ียวกบัสินคา้ 
แต่เป็นการเลือกท่ีจะส่ือสารความจริงบางเร่ืองท่ีเป็นขอ้ดีเก่ียวกบัสินคา้เท่านั้น 
ดงันั้น การโฆษณาจะตอ้งไม่ใช่การโกหก แต่กไ็ม่ใช่การน าเสนอความจริงทั้งหมด
เช่นกนั



CREATIVE BRIEF

สามารถโหลดเอกสาร ไดท้าง Google Class Room ของรายวิชา



1. Brand : ช่ือสินค้า

2. Info 
-Background: ประวตัิ
-Market Share: ส่วนแบ่งการตลาด
-SWOT: ข้อด-ีข้อเสีย

CREATIVE BRIEF

3. Target : กลุ่มเป้าหมาย (ระบุช่วงอายุ)

4. Communicate Objective: ช่องทางในการส่ือสาร

5. What to Communicate [Key Massage]: สารทีต้่องการส่ือ (สโลแกน)

6. How to Communicate [Mood & Tone] : บุคลกิภาพลกัษณะของสินค้า

7. Support : ข้อมูลพเิศษ คุณสมบัติพเิศษ

8. Design Response : ผลทีค่าดว่าจะได้รับ ในอนาคต

9. Mandatory [Reference, Preference] : ข้อมูลจ าเพาะ, การอ้างองิถงึ

10. Name : ช่ือ /รหัส /ห้อง



ตารางแสดงบุคลิกภาพการส่ือ
สารจากทฤษฎี Image Scaleของ 

Shigenobu Kobayashi

สามารถโหลดเอกสาร ไดท้าง Google Class Room ของรายวิชา



กลยทุธ์โฆษณา
(Marketing Strategy)



กลยุทธ์โฆษณา คอืแผนการที่ใช้ชี้น าในการด าเนินการสร้างสรรค์งาน
โฆษณา ให้สอดคล้องกับแผนการตลาด หรือกลยุทธ์ทางการตลาด 
(Marketing Strategy) ทีผู่ท้ ีเ่ป็นเจา้ของสนิคา้ไดว้างแผนไว้



การก าหนดสิง่ทีต่อ้งการสือ่สารผา่นการโฆษณา และ
วธิกีารสือ่สารสิง่นัน้ จะตอ้งสอดคลอ้งไปในทศิทางเดยีวกนักบั
แนวทางของกลยทุธ ์ซึง่แต่ละแนวทางจะมคีวามแตกต่างกนั คอื 
มขีอ้ด ีมขีอ้เสยี และความเหมาะสมในการน าไปประยกุต์ใชก้บั
สนิคา้แต่ละประเภททีแ่ตกต่างกนั ทัง้นี้กลยทุธโ์ฆษณาแบ่งออก
ไดเ้ป็น 3 แนวทาง ไดแ้ก่

1. กลยทุธโ์ฆษณาแบบเหตุผล
2. กลยทุธโ์ฆษณาแบบอารมณ์
3. กลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดุล



1.กลยทุธโ์ฆษณาแบบเหตุผล
(Rational Advertising Strategy)
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1.กลยุทธ์โฆษณาแบบเหตุผล (Rational Advertising Strategy) 

เป็นวธิกีารด าเนินงานสรา้งสรรคโ์ฆษณาทีเ่น้นการจูงใจ ดว้ยการ
ใช้คุณลกัษณะ คุณสมบตัิ หรือคุณประโยชน์ ที่เป็นรูปธรรม สามารถ
มองเห็นหรอืพิสูจน์ได้ และสร้างความน่าเชื่อถือด้วยการชี้แจงอย่างมี
เหตุผล กลยุทธ์โฆษณาแบบเหตุผลนี้ จงึเป็นวธิกีารกระตุ้นให้ผู้บรโิภค 
“คดิ” ตาม (Thinking Approach)



ขอ้ดี ของกลยทุธโ์ฆษณาแบบเหตุผล คอื จะสง่ผลใหโ้ฆษณาดู
น่าเชือ่ถอืเขา้ใจงา่ย และการสือ่สารขอ้มลูทีถู่กต้อง

ขอ้เสยี ในบางครัง้อาจท าใหโ้ฆษณาดเูป็นโฆษณามากเกนิไป 
คอืมุง่ขายสนิคา้มากเกนิไป



ประเภทสนิค้าที่เหมาะสมที่จะใช้กลยุทธ์โฆษณาแบบ
เหตุผล จงึเป็นสนิค้าที่ต้องใช้ความคดิในการตดัสนิใจเลอืกซื้อ 
โดยเฉพาะอยา่งยิง่สนิคา้ทีม่รีาคาแพงไมไ่ดซ้ือ้กนับ่อยๆ



2.กลยทุธโ์ฆษณาแบบอารมณ์
(Emotional Advertising Strategy)
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2. กลยุทธโ์ฆษณาแบบอารมณ์ (Emotional Advertising Strategy) 
เป็นแนวทางการด าเนินงานสรา้งสรรคโ์ฆษณาทีเ่น้นการจูงใจ 

ด้วยการใช้คุณลักษณะ คุณสมบตัิ หรือคุณประโยชน์ ที่เ ป็นรูป
นามธรรม ที่ไม่สามารถมองเห็นหรือพิสูจน์ได้ และสร้างความ
น่าเชื่อถอืดว้ยการพูดขอ้ดใีนภาพรวม กลยุทธ์โฆษณาแบบอารมณ์
นี้ จงึเป็นวธิกีารกระตุน้ใหผู้บ้รโิภค “รูส้กึ” ตาม (Feeling Approach)



ขอ้ด ีของกลยทุธโ์ฆษณาแบบอารมณ์ คอืจะสง่ผลใหโ้ฆษณาดโูดนใจ 
(Impact) ดนู่าตดิตาม ไมด่เูป็นโฆษณาทีมุ่ง่เน้นแต่จะขายสนิคา้มาก
เกนิไป 

ขอ้เสยี บางครัง้จะสง่ผลใหโ้ฆษณาดไูมน่่าเชือ่ถอื ดเูลื่อนลอย 



ประเภทสนิคา้ทีเ่หมาะสมทีจ่ะใชก้ลยุทธ์โฆษณาแบบอารมณ์ 
จงึเป็นสนิคา้ทีต่อ้งใชค้วามรูส้กึ ในการตดัสนิใจเลอืกซือ้ โดยเฉพาะ
อย่างยิง่สนิค้าที่มรีาคาถูกมากๆ หรอืแพงมากๆ และเป็นสินค้าที่
เกีย่วขอ้งกบัรสนิยม เชน่ น ้าอดัลม ขนม น ้าหอม หรอืไวน์ราคาแพง



3.กลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดุล
(Balanced Advertising Strategy)
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3. กลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดลุ (Balanced Advertising Strategy)

เป็นแนวทางการด าเนินงานสรา้งสรรคโ์ฆษณาทีผ่สมผสานเอา
ทัง้ กลยทุธโ์ฆษณาแบบเหตุผล และกลยทุธโ์ฆษณาแบบอารมณ์ไว้เป็น
หน่ึงเดยีวกนั โดยเน้นการจงูใจดว้ยคณุลกัษณะ คณุสมบตั ิหรอื
คณุประโยชน์ ทัง้ทีเ่ป็นรปูธรรม และนามธรรมรว่มกนั และสรา้งความ
น่าเชือ่ถอืดว้ยการพดูขอ้ดใีนภาพรวม แลว้สนบัสนุนขอ้ดนีัน้อยา่งมี
เหตุผล กลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดลุน้ี จงึเป็นวธิกีารกระตุน้ใหผู้บ้รโิภค 
“คดิ” และ “รูส้กึ” 



ขอ้ด ีของกลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดลุ คอืการรวมเอาขอ้ดขีองทัง้สองกล
ยทุธ ์คอืจะสง่ผลใหโ้ฆษณาดโูดนใจ (Impact) ดนู่าตดิตาม ไมด่เูป็น
โฆษณาทีมุ่ง่แต่จะขายสนิคา้มากเกนิไป ขณะเดยีวกนักด็นู่าเชือ่ถอื 
เขา้ใจงา่ย และการสือ่สารขอ้มลูถกูตอ้ง

ขอ้เสยี บางครัง้จะสง่ผลใหโ้ฆษณาดนู่าเบือ่ เพราะใหข้า่วสารมากไป 
หรอืบางครัง้ดคูยุโมโ้ออ้วดมากเกนิไป



ประเภทสินค้าท่ีเหมาะสมท่ีจะใช้กลยทุธโ์ฆษณาแบบสมดลุ 
จึงเป็นสินค้าท่ีต้องใช้ ความคิด และความรูสึ้ก ในการตดัสินใจ
เลือกซ้ือ เช่น โทรทศัน์ เครือ่งเสียง ยาสีฟัน ฯลฯ



END


