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รายวิชา กลยุทธ์การตลาด 
(Marketing Strategy) 
รวมเรียน   15 สัปดาห์                                                               รวม  45  ช่ัวโมง 
 

คําอธบิายรายวิชา 
                 ศึกษาถึงความหมาย และความสําคัญของกลยุทธ์การตลาดและการวางแผนกลยุทธ์ 
การตลาด กลยุทธ์เพ่ือแสวงหาโอกาสทางการตลาด กลยุทธ์การแข่งขัน กลยุทธ์เก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
ราคา การจัดจําหน่าย และการส่งเสริมการตลาด โดยมุ่งเน้นให้ผู้เรียนได้แนวทาง เพ่ือนําไปประยุกต์
กับธุรกิจในอนาคต  
 
วัตถุประสงคท์ั่วไป 
                 1. เพ่ือให้นักศึกษามีความรู้ด้านทฤษฏี และหลักของการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด 
                 2. เพ่ือให้นักศึกษารอบรู้ในช้ันเชิงการใช้กลยุทธ์การตลาดกับธุรกิจแต่ละประเภท 
                 3. เพ่ือให้นักศึกษานํารูปแบบและกระบวนการดังกล่าวไปประยุกต์ใช้ในการวางแผน 
เนื้อหา 
บทที่ 1  ความรู้ทั่วไปเก่ียวกับการตลาด                             จํานวน 3 ชั่วโมง 
 แนวคิดการตลาดพ้ืนฐาน 
 องค์ประกอบของแนวความคิดทางการตลาด 
 ลักษณะอุปสงค์ของตลาด 
 การสร้างอรรถประโยชน์ทาการตลาด 
 วิวัฒนาการ 4Ps สู่ 4Cs 
บทที่ 2  การวางแผนกลยุทธ์การตลาด                                          จํานวน 3 ชั่วโมง 
   ความหมายของกลยุทธ์การตลาด 
 กระบวนการวางแผนกลยุทธ์การตลาด 
บทที่ 3 การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมขององค์การ                      จํานวน 6 ชั่วโมง 

การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในองค์การ 
การวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกองค์การ 
สภาพแวดล้อมด้านอุตสาหกรรม 
การวิเคราะห์คู่แข่งขัน 
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 การประเมินสถานการณ์ภายใต้สิ่งแวดล้อมภายในองค์การ 
 การประเมินสถานการณ์ภายใต้สิ่งแวดล้อมภายนอกองค์การ 
 การประเมินสถานการณ์โดยใช้ Tows Matrix 
 การประเมินสถานการณ์โดยใช้ BCG Matrix 
 การประเมินธุรกิจโดยใช้วัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ์ 
บทที่ 5 การกําหนดวิสัยทศัน์ ภารกิจ และวัตถุประสงคข์องบริษัท             จํานวน 6 ชั่วโมง 
 การกําหนดกลยุทธ์ขององค์การ 
 กลยุทธ์การเจริญเติบโต 
 กลยุทธ์ความคงที่  
 กลยุทธ์การตัดทอน 
บทที่ 6 การตัดสินใจเก่ียวกับกลยุทธ์ระดับหน่วยธุรกิจ                     จํานวน 3 ชั่วโมง 
 กลยุทธ์ระดับธุรกิจ 
 กลยุทธ์การเป็นผู้นําด้านต้นทุนตํ่า  
 กลยุทธ์การสร้างความแตกต่าง 
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บทที่ 7 กลยุทธ์ระดับหนา้ที่                                     จํานวน 3 ชั่วโมง 
 การแบ่งส่วนตลาด 
 หลักเกณฑ์ในการแบ่งส่วนตลาดผู้บริโภค 
 การกําหนดตลาดเป้าหมาย 
 การกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ 
 ขั้นตอนในการกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์  
 ลู่ทางในการกําหนดตําแหน่งผลิตภัณฑ์ 
บทที่ 8 กลยุทธ์การตลาดเพือ่การแข่งขัน                                    จํานวน 6 ชั่วโมง 
 การวิเคราะห์ลักษณะของคู่แข่งขัน 
 ยุทธวิธีการแข่งขันเพ่ือสร้างความได้เปรียบ 
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 การออกแบบกลยุทธ์เพ่ือการแข่งขัน 
 กลยุทธ์การแขง่ขันของผู้นํา 
 กลยุทธ์การแขง่ขันของผู้ท้าชิง 
 กลยุทธ์การแขง่ขันของผู้ตาม  
 กลยุทธ์การแขง่ขันของคู่แข่งขันรายย่อยหรือกลยุทธ์เจาะจงตลาดส่วนเล็ก 
 
 
บทที่ 9  การประเมินผลและการควบคุมการดําเนนิงานทางการตลาด จํานวน 3 ชั่วโมง 
  ลักษณะทั่วไปในการควบคุมทางการตลาด  
  ประเภทของการควบคุมทางการตลาด 
บทที่ 10 การวางแผนการตลาด      จํานวน 6 ชั่วโมง 
   ความสําคัญของการวางแผนการตลาด 
  กระบวนการวางแผนทางการตลาด 
  ขั้นตอนในการวางแผนการตลาด 
 
สื่อการเรียนการสอน  

1. เอกสารประกอบการเรียนการสอนรายวิชากลยุทธ์การตลาด 
2. PowerPoint Presentation ประกอบการบรรยาย  
3.  หนังสือพิมพ์และนิตยสารธุรกิจ  
4. ใบงาน/กรณีศึกษา  
 
การวัดและการประเมินผล 

การ
ประเมิน 

งานท่ีจะใช้ประเมินผลผูเ้รียน สัปดาห ์
ที่กําหนด 

สัดส่วนของ
การประเมินผล

(1) สอบ   
     -  สอบกลางภาค สัปดาห์ที่  8 30% 
  -  สอบปลายภาค สัปดาห์ที่ 17 30% 

(2) การเข้าช้ันเรียน ตลอดเทอม 10 % 
(3) การมีส่วนร่วมอภิปราย แสดงความคิดเห็น 

ในช้ันเรียน 
ตลอดเทอม       10% 
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(4) วิเคราะห์กรณีศึกษาและการนําเสนอ  10% 
(5) การทํางานกลุ่มและผลงาน  10% 
   100% 

 

   
 
 
 
 
 
 
 เกณฑ์การประเมินผล 

ระดับคะแนน ความหมายของผลคะแนน ค่าระดับคะแนน ค่าร้อยละ 
เกรด A ดีเย่ียม 4.0 80 – 100 
เกรด B+ ดีมาก 3.5 75 – 79 
เกรด B ดี 3.0 70 – 74 
เกรด C+ ดีพอใช้ 2.5 65 – 69 
เกรด C พอใช้ 2.0 60 – 64 
เกรด D+ อ่อน 1.5 55 – 59 
เกรด D อ่อนมาก 1.0 50 - 54 
เกรด E ตก 0.0 49 ลงมา 

       


